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Pro du tourisme : 
Comment améliorer votre SEO 

@Weekendevasion

https://www.weekend-evasion.fr/ 

Nicolas Plantelin

Responsable SEO @OUI.sncf

Freelance SEO

Blogueur voyage Weekend-evasion.fr 

Auparavant SEO @lastminute.com

Et encore avant Consultant SEO @Netbooster

https://www.facebook.com/weekendevasion/
https://twitter.com/WeekendEvasion
https://www.instagram.com/weekend_evasion/


Pro du tourisme : 
Comment améliorer votre SEO 

@JePapote

https://www.je-papote.com/ 

Céline Simon

Consultante SEO & Marketing Digital Freelance / 

Webergence

Blogueuse voyage / www.je-papote.com

Auparavant SEO @Kelkoo

Et encore avant Consultante SEO @Isobar

Ta photo

https://www.facebook.com/JePapote
https://twitter.com/JePapote
https://www.linkedin.com/in/celinesimon
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Les pages de résultat en 2018
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Différents types de résultats
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Encore d’autres résultats
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Et encore d’autres
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Vous en voulez encore ?
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Et demain ?
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Vous voulez survivre à Google ?
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Foncer vers la position 0

● Avant les résultats naturels (mais après payants)

● CTR 5 à 10%

● Seul contenu visible rapidement sur mobile

● Recherche vocale

● Pas forcément en 1ere position en SEO
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Plusieurs types de position 0

Liste

Tableau

Paragraphe
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Obtenir la position 0

● Choisir les bonnes requêtes et leurs synonymes :
Quel est le meilleur…

Comment faire…

Que voir …

Combien de ….

Quels sont…

● Question dans Title + H1 + Intro

● Paragraphe de 40 à 50 mots (43 mots idéalement) dans le 1er tiers

● Organiser son contenu (bullet point,  paragraphes, numérotation, listes de 3 items min, etc.)

● Intégrer des images

● Utiliser des tableaux (3 lignes, 2 colonnes min)

● Pour l’existant, choisir articles KW top 5

● Taux d’engagement élevé
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Un SEO technique aux petits oignons



#WAT18 AVEYRON
24 & 25 AVRIL 2018

Nicolas Plantelin

Céline Simon

Optimiser le crawl de google

● Améliorer le « budget de crawl » en :

- Donnant uniquement les URLs à crawler et indexer

- Bloquant tout ce qui est inutile au SEO

Do

Don’t Erreurs 4XX 
5XX Soft404

Redirections 
3XX & 

Chaines

Navigation à 
facette

Contenu 
dupliqué

Profondeur 
du site / 
Dilution

Améliorer 
Vitesse de 

chargement

Mise à jour 
du site

Qualité du 
contenu

Sitemap XML 
& Robots.txt 

à jour

Maillage 
interne
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Attention aux erreurs de duplicate
● HTTP vs HTTPS

○ http://www.peripleties.fr/ et https://www.peripleties.fr/ 

● WWW vs WWW

○ http://herault-tourisme.com/accueil-1-1.html et http://www.herault-tourisme.com/accueil-1-

1.html 

● Avec et sans Slash

○ http://www.sensation-bretagne.com/experiences/plage-de-reve/ et http://www.sensation-

bretagne.com/experiences/plage-de-reve 

● Avec et sans /home

○ https://www.loiretourisme.com/fr/home et https://www.loiretourisme.com/ 
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Erreurs trop fréquentes

HTTP vs HTTPS Slash à la fin
URLs Admin 
accessibles

H1 manquants

Title/Meta Desc. 
Dupliqués / 
manquantes

URLs avec 
paramètres

URLs mal 
formées
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S’assurer que l’on soit mobile friendly

● Pas de prio entre RWD, site M séparé ou Dynamic serving

● Version mobile doit avoir le même contenu primaire (texte, image, vidéo 

notamment)

● Données structurée et Meta Data iso Mobile vs Desktop

● Rapide à charger
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Quelques outils

● https://testmysite.withgoogle.com/intl/fr-fr --> Analyse du tps de chargement 

mobile

https://testmysite.withgoogle.com/intl/fr-fr
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Autres outils google

● https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-usability --> ergonomie 

mobile

● https://search.google.com/test/mobile-friendly

https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-usability
https://search.google.com/test/mobile-friendly
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Un contenu optimisé
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SEO & e-tourisme : Quelle stratégie de contenu ?

● L’importance du contenu en e-tourisme
Le contenu est présent dans toute la chaine du parcours utilisateur sur un site de destination touristique

○ Contenu inspirant : article de blog, photos et vidéos (avant séjour et réservation)

○ Contenu informatif : site de destination pour informer (avant l’achat))

○ Contenu pour ré-assurer : Top liste pour rassurer, page de réservation pour acheter (phase 

d’achat)

○ Contenu participatif : témoignage, avis, etc (après l’achat / post séjour)

L’ensemble de ce contenu est une porte d’entrée sur votre site via les moteurs de recherche
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SEO & e-tourisme : Quelle stratégie de contenu ?

Avoir du contenu c’est bien, mais est-il visible ?
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SEO & e-tourisme : Optimiser son contenu

● 1 expression visée = 1 contenu 

● Recherchez vos mots clés

○ Identifier les mots clés principaux (cœur de 

métier)

○ Elargir le champs sémantique (périphérique et 

générique) 

○ Qualifier les mots clés (occurrences)

ACTIVITES

CONTEXTE

LOCALITE

QUALITE

Nature

Sport

Gastronomie

Bien-être

Culture

Ville

Environnement 

(montagne, 

plage…)

Région

Famille

Romantique

Affaires

Week-end

Pas cher

Charme

Trouver des idées mots clés : Answer the public, Google 

Trends, Google Keyword, Google Suggest

Luxe
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Trouver des idées de mots-clés

● Answer the Public

https://answerthepublic.com/
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Trouver des mots-clés avec Google

● Google Suggets et recherches associées
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SEO & e-tourisme : Optimiser son contenu

● Un contenu original de qualité et si possible en quantité

Le style de rédaction à employer

• Phrases simples et courtes

• Un contenu synthétique

• Un contenu synthétique

Principe de la pyramide inversée

• Un Titre engageant

• Un chapeau développant le titre, le texte développant le chapeau

• Du général vers le détail

Combien de pages doit avoir mon site web ?

• Plus vous aurez de pages, plus votre potentiel de visibilité sera 

haut !!

• Chaque page doit être utile

• Nombre d'articles par semaine idéal : autant que vous pouvez 

mais soyez régulier.
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SEO & e-tourisme : Optimiser son contenu

● On rédige pour l’internaute puis pour Google 

Combien de mots par page ?

• Autant de mots nécessaires pour convaincre

• Page basique : 300 mots recommandés

• Pour des articles, 1 000 au moins

Optimisation du contenu pour les utilisateurs

• L’internaute est votre cible, pas les moteurs

• Pensez d’abord à votre cible, utiliser le mot clé à cibler

● Word Counter

https://wordcounter.net/
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SEO & e-tourisme : Optimiser son contenu

● Les erreurs à éviter

Keyword stuffing

• Mots-clés doivent apparaitre dans le contenu

• Mais ne le répétez pas de manière excessive !

• Une répétition trop prononcée impliquerait des pénalités

Copier / Coller = INTERDIT en SEO !

• Présentez toujours un contenu original Un contenu dupliqué implique des 

risques de pénalité

Mauvaise organisation du contenu

• Ne parlez pas de 50 sujets en même temps sur la page

• Une page = un sujet = un mot-clé
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SEO & e-tourisme : Optimiser son contenu

● Règles primordiales pour le SEO

○ 1 seul titre H1 qui doit contenir le mot-clé

○ Une intro qui contient le keyword principal

○ Des sous-titres en H2 avec mot-clé

○ Des sous-titres en H2 avec mot-clé

○ Varier les styles : listes à puce, tableaux, images, textes, vidéo, etc.

○ Faire des liens DANS LE TEXTE et à la fin

○ Possibilité de faire des liens externes
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SEO & e-tourisme : Optimiser son contenu

● Title et Meta Description

○ Title et Meta Description

■ 70 caractères maximum

■ Intégrer votre marque à la fin

■ Doit être simple et contenir le mot-clé ciblé

○ Meta Description

■ 180 caractères maximum (peut aller jusqu’à 300)

■ Décrire le contenu de la page et donner envie de cliquer !
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SEO & e-tourisme : Optimiser son contenu

● Organisation idéale (ou presque)
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SEO & e-tourisme : Optimiser son contenu

● Obtenir des liens externes (backlinks) pertinents et qualitatifs sur les 

pages importantes de votre site web

• Qu'est ce qu'un bon lien en 2018 
✓ Site de même thématique

✓ Page de même thématique

✓ Peu de liens sortants

✓ Ancre à manier avec précaution

• Contexte du lien

• Orienté utilisateur, utile

• Obtenir de bons backlinks
✓ Guest blogging, échanges de liens

✓ Etudes, classements, interviews

✓ Medias (vidéo, infographie)

✓ Guides et Ebooks

✓ Modifier des liens morts
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Cas concret

● Je travaille pour l’OT de l’Aveyron et j’aimerais mettre en avant ma spécialité 

phare : l’aligot (car c’est la vie)

Mais par quoi commence t-on?
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Cas concret

1. Recherche mots clés pour identifier ce que 

les internautes recherchent
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Cas concret

Recette aligot = 8100 recherches

➢ Pas mal de concurrence

➢ Je ne suis pas positionné



#WAT18 AVEYRON
24 & 25 AVRIL 2018

Nicolas Plantelin

Céline Simon

Cas concret

2. Création du contenu

o Définition du titre de la page en relation avec le mot clés « recette aligot »

o Définition des sections avec balisage (H1, H2, Hn)

o Utilisation du mot clé dans le premier paragraphe

o Utilisation de photos (que l’on optimise)

o En fin d’article, lien vers des articles relatifs (l’histoire de l’aligot, autres recettes, etc)

o Optimisation des balises meta

3. Recherche de backlinks

o Partage réseaux sociaux

o Liens vers sites amis/partenaires

4. Suivi des résultats et ajustement si besoin.
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Avez-vous des questions supplémentaires ?
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Merci !



24 & 25 Avril 2018

#WAT18

PARTENAIRES FINANCIERS 

MERCI À 


